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In rapporto alla categoria: 
• Rilevare i trend nel paniere di spesa del

consumatore italiano

• Definire il profilo del consumatore 
flexitariano

• Verificare le sensibilità emergenti.

• Identificare i fattori utili ad affrontare il
mercato in maniera consapevole.

Indagine CAWI 
(Computer Assisted Web Interviewing) 

1000 acquirenti e 
consumatori di 
frutta e verdura
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Motivazioni di acquisto presso SUPER e IPER

32% Trovo tutto quello che mi serve

22% Comodità

Motivazioni di acquisto presso FRUTTIVENDOLO

24% Trovo frutta e verdura di origine locale

23% Trovo frutta e verdura di elevata qualità

Motivazioni di acquisto presso MERCATO/AMBULANTI

22% Trovo frutta e verdura di origine locale

21% Trovo frutta e verdura di stagione

Motivazioni di acquisto presso DISCOUNT

41% Il prezzo è contenuto

14% Trovo tutto quello che mi serve

Online 3%
(luogo d’acquisto secondario)
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Livello di sostenibilità espresso con un giudizio da 1 a 5
Flexitariani
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1 =«Per niente utile» e 5 =«Molto utile»
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PUNTO VENDITA

AUMENTATO

PRODOTTO

SPIEGATO

PROPOSTA

INCLUDENTE

3p

#convenienza
#rassicurazione

#h2h

#salutismo

#digital



mailto:info@sgmarketing.it
https://it.linkedin.com/company/sg-marketing-agroalimentare
https://www.youtube.com/channel/UCY8pZANssVa7JzYjyQLbIhw

